


Voorwoord

Al 45 jaar aan een stuk is Weekblad PRIVE het meest toonaangevende entertainmentblad van Nederland. Dat is niet zomaar, durf ik te stellen. Eerst onder de
bezielende leiding van HENK VAN DER MEIJDEN was Privé jarenlang spraakmakend en leading op het gebied van showbizz- en royaltynieuws met de meest
exclusieve reportages bij de sterren thuis, gemaakt door onze sterrenreporters met het beste netwerk.

De laatste jaren, in het digitale tijdperk, is het maken van een weekblad natuurlijk ingrijpend veranderd. ‘Juicy’ nieuws gaat nog sneller dan voorheen, een primeur

houd je bijna nooit meer goed tot op woensdag de nietjes in de nieuwste editie zitten en ligt dan alsnog op straat, op te rapen voor iedereen. Onze vaste lezers

weten dan ook dat Privé meer is dan alleen het laatste nieuws. Het zijn de achtergronden, het eigen verhaal van de sterren,
en de duiding die Privé de Privé maken. Nog steeds grijpen mensen naar hun favoriete weekblad, om even weg te dro-

P _ {0 men in de wereld van de sterren, te puzzelen, of te lezen over medische primeurs in die andere pijler van oudsher: de

i N medische rubriek.

Privé is overal. Elke week in de kiosk, elke dag in De Telegraaf en zelfs 24/7 via prive.nl. Daar is ook de dagelijkse
podcast te vinden, net als onze video’s met commentaar op actueel nieuws of zelfs live-beelden van grote
premieres. Ik ben er trots op al twintig jaar leiding te geven aan een team van de beste showbizz- en royalty-
journalisten van Nederland, die met elkaar werken aan de #1 in entertainment.

EVERT SANTEGOEDS

MICHAEL GRASTE




rivé zorgt er dankzij het vitgebreide netwerk van de redactie voor dat alle lezers altijd als eerste op de hoogte zijn
van het laatste nieuws over de sterren uit binnen- en buitenland. Entertainmentliefhebbers worden in de krant en op

de website van De Telegraaf dagelijks, en in het tijdschrift Privé wekelijks, voorzien van het laatste showbizznieuws.
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Privé vs andere magazines
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Onze vasie rubrieken

toppers én -missers van de sterren.

,i’ ‘—L ‘—l Stylist Jeroen Kamphorst geeft elke week
ﬂﬂ M D % @m gf\dg\\f\(?% S zijn ongezouten mening over alle mode-
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S mOve...

by John

Privé’s beauty-
expert John
Kooijman tipt de
nieuwste parfums,
de fraaiste cosmeti-
caproductenen
houdt ook nog van
culinaire hoogstand-
jes. Elke week met
speciale winacties.

door Jan : ed |5Ch
SHOW
SHIJK \ .
UNOP In PRIVE Medisch, onder redactie van
De leukste nieuwtjes over RSTU ) prof. dr. H.A.M. Neumann van ZBC Multi-
de Nederlandse sterren, NXYZ j care, expertisecentrum voor dermato-
met als extra: Privé 40 logie in Hilversum, worden elke week een
jaar geleden. r medisch onderwerp, opvallende berich-
ten uit de medische wereld en de gezond-
heidsperikelen van de sterren onder de
loep genomen.




Onze vasie rubrieken

@) DE JAREN HEEN...

Sommige sterren kennen we al ons hele leven, zijn een vaste waarde in ons bestaan, en met
anderen groeiden we mee. Dat meegroeien is duidelijk te zien aan de foto’s uit het Privé-archief.
Elke week staat een nieuwe Nederlandse bekendheid centraal.
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VERMIST

Loes Leeman, bedenker en eindredac-
teur van ‘AVROTROS Vermist’, brengt
bijna vergeten aangrijpende vermis-
singszaken uit de archieven van het
tv-programma onder de aandacht.

Het aloude motto blijft: kijk naar ze uit,
ze kunnen niet worden gemist.

Van o
NOORDZEe

ROYALE ;e%é’i&ﬁ

SCHRNDALEN % il

Sprackmakende royals zijn
van alle fiiden. Schrijver
LUCAS ZANDBERG verdiept
zich deze zomer voor PRIVE
in opzienbarende, maar
bijna vergeten mannen en
vrouwen met blauw bloed
diein hun fiid voor royale
schandalen zorgden...

gemalin zouworden. Het was al-

. £ lesbehalve cen iefdssverbintens.

Spraakmakende royals zijn van alle tijden.
Schrijver Lucas Zandberg verdiept zich in
opzienbarende, maar bijna vergeten mannen
en vrouwen met blauw bloed, die door de eeu-
wen heen voor royale schandalen zorgden...

v | ]
Liefde, wat is dan liefde? is een serie bijzondere verhalen van ’AVA E‘A 'AVA 'ﬁ“‘“ :‘ u] :‘ ' ']
‘gewone’ mensen over de liefde in de breedste betekenis.
Bijzondere liefdes, mislukte liefdes, liefdes voor familie, voor de Voor wie zich even in de wereld van Koningin Maxima wil wanen: een must voor

medemens. iedereen die op de hoogte wil zijn van het lief en leed van de royals wereldwijd.



Inde PODCAST VAN MEDIAHUIS, genaamd STRIKT PRIVE, praten Evert Santegoeds en Jordi
Versteegden de showbizzliefhebbers bij over HET LAATSTE ENTERTAINMENTNIEUWS.

De podcast geeft de luisteraar een update vanuit showbizzland met de sappigste roddels en een
blik achter de schermen van weekblad Privé. De podcasts telt maar liefst 400.000 DOWNLOADS
per maand.

Evert Santegoeds, hoofdredacteur Privé: “Met Strikt Prive willen wij in een paar minuten de
actuele stand in showbizzland doornemen, relativerend en af en toe met een knipoog. Maar wel
op zo’n wijze dat de luisteraar weer helemaal op de hoogte is van alles wat er speelt in de enter-
tainmentwereld in binnen- en buitenland. Dat Jordi en ik allebei uit Helmond komen én een groot
showbizzhart hebben, maakt dat we ons vertrouwd voelen met elkaar in de studio.”

MEDIAHUIS biedt ADVERTEERDERS de mogelijkheid om MEE TE LIFTEN OP HET SUCCES _ S, . i
van deze nieuwe podcast. Dat kan door te ADVERTEREN IN STRIKT PRIVE door middel van & ' w\ A
BILLBOARDING, PRE-ROLL en PRODUCT PLACEMENT. 1 4 ey i




Deze adverieerders gingen je voor:
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MEER WETEN OVER ADVERTEREN?
Ons team staat voor je klaar.

+31 888004800
samenwerken@mediahuis.nl
www.mediahuis.nl
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